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ACTA DE E\/ALUACI()N Y SELECCI()N DE OFERTA GRAN COMPRA PARA LA
CONTRATACION DEL “PLAN DE DIFUSION COMUNICACIONAL SEGMENTADA DEL
CONSEJO PARA LA TRANSPARENCIA 2016”.

A. ANTECEDENTES:

1. De acuerdo a la intensién de compra publicada mediante procedimiento de
Grandes Compras en el portal www.mercadopublico.cl, bajo el ID 28339, durante
el periodo comprendido entre el 31 de mayo y el 22 de junio de 2016, se invitd a
participar a todos los proveedores adjudicados en el Convenio Marco de
Campanas Comunicacionales ID 2239-6-LP14, en la categoria de “Asesoria
Creativa de Alto Impacto”.

2. En ese contexto, el 14 de junio de 2016, se llevd a cabo la reunion informativa de
caracter opcional, de acuerdo a lo contemplado en la Intencién de Compra, a la
cual asistieron representantes de las empresas proveedoras: Proximity Chile S.A.;
BBDO; EFEX;y, J. Walter Thompson Chilena SpA.

3. Posteriormente, con fecha 22 de junio de 2016, de acuerdo a la citada intencién de
compra, se procedid a la apertura de las ofertas de aquellos proveedores que
aceptaron la invitacién formulada por el Consejo, y que son los siguientes:

1. ' Proximity Chile S.A. 96.761.440-8
2. J Walter Thompson Chilena SpA. 91.051.000-2

4. Asi, el dia 24 de junio 2016, los dos oferentes individualizados hicieron una
exposicién y presentacién de sus ofertas en los términos requeridos por el
Consejo, de acuerdo a lo contemplado en la Intencién de Compra.

5. Luego, las ofertas de los proveedores recién individualizados, quienes aceptaron
someterse a los términos de la Intencion de Compra, fueron revisadas por la
Comision Evaluadora integrada por las siguientes personas, la cual efectué un
analisis de las mismas:

¢ Director de Administracion, Finanzas y Personas, Sr. Javier Pérez Iracabal.
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e Jefatura de la Unidad de Comunicaciones y Relacionamiento Institucional,
Sra. Paulina Salcedo Guzman.
e Jefatura de la Unidad de Promocion y Clientes, Sr. Christian Anker Ullrich.

B. EVALUACION DE OFERTAS.

De acuerdo a la Intencion de Compra publicada, a los criterios de evaluacion contenidos
en las Bases de la Licitacién del Convenio Marco de Campanas Comunicacionales |1D
2239-6-LP14, “Asesoria Creativa de Alto Impacto” y, por Ultimo, a la Directiva de
Contratacion N°15, de la Direccion de Compras y Contratacion Pdblica -
Recomendaciones para la aplicacion del mecanismo de “grandes compras’—~ seran
elegidas las ofertas que obtengan el mayor puntaje de acuerdo a los siguientes criterios y
sus respectivas ponderaciones:

Criterio Ponderacion
Briefing 60%

Comisién 30%
Precio 10%

A continuacion se detalla la comparacion de los puntajes obtenidos por cada proveedor
evaluado, en cada uno de los mencionados criterios y subcriterios:

. Briefing (60%):

1. Objetivo
Nombre
Completo/
Razén N° RUT Nota Justificacion
Social del
Oferente
Se centra en el Derecho a la Informacién Publica desde una
Proximity 96.761.440-8 20 perspectiva ciudadana e identifica al Consejo para la
Chile S.A. ) ) Transparencia como la institucion garante del Derecho de
Acceso a la Informacidén Pdblica, invitando a la ciudadania a
hacer uso de su derecho, como un mecanismo que fomenta
la transparencia y combate la corrupcion.
J Walter La campafha no presenta ni identifica al Consejo para |
) m i identifi nsejo para la
Thomp;on 91.051.000-2 0 Transparencia como la institucion garante del Derecho de
Chilena SpA. Acceso a la Informacion Pdblica. No se visibiliza ni destaca
la misién institucional ni el rol que tiene el Consejo en el
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ejercicio del
tecnolégico y al

referido derecho,
mundo digital

pues sitta al avance
como los principales

protagonista del cambio en la manera en que la ciudadania
accede a la informacién, advirtiendo que ello tendria mas

peso gue la existencia de una institucién garante.

2. Publico Objetivo

Nombre
Completo/ o . g g
Razén Social del N° RUT Puntaje Justificacion
Oferente
Proximity Chile S.A. | 96.761.440-8 20 El mensaje se orienta al segmento definido como
ptblico objetivo (mujeres C3).
J Walter Thompson :
(?hilena S : 91.051.000-2 20 El mensaje se orienta al segmento definido como
PA. publico objetivo (mujeres C3).
3. Mensaje
Nombre Completo
o Razén Social del N° RUT Puntaje Justificacion
Oferente
El eslogan: “La duda Mata, si quiere saber,
pregunte” permite relacionar en forma clara vy
Proximity Chile S.A. | 96.761.440-8 20 directa la mision/vision del Consejo para la
Transparencia, como institucion garante del
Derecho de Acceso a la Informacioén Publica, ante
una negativa o respuesta insatisfactoria por parte
del 6rgano requerido.
E! eslogan “Hablemos Claro® no representa, de
forma clara y directa, la misién/vision del Consejo
para la Transparencia, pues se centra en una
mirada critica en relacion a la forma en que los
organos entregarian la informacion requerida
J Walter Thompson 91.051.000-2 0 (asumiendo que siempre ésta seria poco clara),
Chilena SpA. T mas no en el posicionamiento del Consejo como

institucién garante del Derecho de Acceso a la
Informacién, en casos de una denegatoria o
entrega insatisfactoria de la informacion requerida.
Asimismo, la expresion “Bla, Bla, Bla" que se
propone, muestra y predispone una percepcion
negativa por parte de la ciudadania al trabajo que
realizan los organismos publicos en materia de
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acceso a la informacion publica, siendo que lo que
se persigue precisamente con la campafna, es
generar e incrementar la confianza de esta Ultima
en la funcién puablica.

4. Tono y Estilo

Nombre Completo

o Razé6n Social del N° RUT Puntaje Justificacion
Oferente
Utiliza un tono cercano y amigable a través del cual
I . muestra a la ciudadania el valor de la informacion
Proximity Chile S.A.| 96.761.440-8 20 publica, utilizando personajes con dudas o
necesidades de informacion propias del publico
objetivo al cual se dirige de manera particular la
campana, esto es, mujeres C3 (familia, vecinos).
El tono utilizado es cercano para el ciudadano en
general, ademas, la propuesta contiene los valores
J ngt.?r ThgmApson 91.051.000-2 20 que el Consejo para la Transparencia quiere
hilena SpA. propiciar, presentando mujeres con necesidades
de informacion y utilizando un lenguaje adecuado
para el segmento de C3, al que va dirigida la
campana.
5. Ejecuciény Soporte
Nombre Completo
o Razon Social del N° RUT Puntaje Justificacion
Oferente
Presenta un plan de medios diversificado. Ofrece
Proximity Chile S.A.| 96.761.440-8 20 coberturas en radios nacionales y regionales, en la
via publica considerando monumentales, pantallas
led, avisos en metro, medios electronicos y redes
saciales, con énfasis en Facebook.
J Walter Thompson 91.051.000-2 20 Presenta un plan de medios diversificado. Ofrece

Chilena SpA.

cobertura en prensa escrita, radios nacionales, via
publica orientada a Santiago, medios electrdnicos y
redes sociales.
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RESUMEN EVALUACION BRIEFING 60%

Nombre Completo o Razén Proximity Chile J Walter Thompson
Social del Oferente S.A. Chilena SpA.

Obijetivo 20 0

Publico Obijetivo 20 20
Mensaje 20 0

Tonoy Estilo 20 20
Ejecucién y Soporte 20 20

Puntaje Total 100 60

Puntaje ponderado Final

(60%) 60 36

Il. Comisidn (30%):

o .
Proveedor R.U.T. % Comls_lon Nota 30%
Agencia
Prox”gi}}\’ Chile | 96.761.440-8 7.0 75 225
J Walter
Thompson 91.051.000-2 50 100 30
Chilena SpA.

El puntaje ponderado de este criterio se obtuvo de la multiplicaciéon del puntaje obtenido,
por el ponderador del criterio definido:

Comisién = 0,30 * Puntaje Evaluacién Criterio Comision.

lll. Precio (10%):

Proveedor R.U.T. Precio Nota 10%
Proximity Ghile 5.A 96.761.440-8 $89.104.825 88,77 8,88
J Walter Thompson
Chilena SpA. 910510002 | $79-096.959 100 10
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El puntaje ponderado de este criterio, se obtuvo de la comparacién entre el precio
ofertado por cada proveedor con el menor precio ofertado, de acuerdo a la siguiente
formula:

Puntaje Precio Oferente = (precio minimo ofertado) / Precio ofertado por el proveedor) *
100.

C. RESUMEN RESULTADO EVALUACION FINAL

Nombre Completo / Raz6n Social del Oferente
Criterio ge Proximity Chile S.A. J Walter Thompson Chilena
Evaluacion SpA.
Briefing 60 36
Comisién 22,5 30
Precio 8,88 10
Puntaje Final 91,38 76

D. SELECCION DE OFERTA

De la evaluacion anterior, esta Comision propone la selecciéon de la oferta de la empresa
Proximity Chile S.A. Rut 96.761.440-8, por el valor de $89.104.825.-, la cual obtiene la
calificacion final de 91,38 puntos de un maximo de 100, para la realizacién de la Campana
Comunicacional denominada “Plan de Difusién Comunicacional Segmentada del Consejo
para la Transparencia ano 2016”.

/\
,
Javier Pérez Ir abal / Paulina Salcedo Guzman
Director Administracion, Jefa Unidad de
Finanzas y Personas. Comunicaciones y

Relacionamiento Institucional.
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/ Chrigfian Anker Ullrich '
Jefe Upigdad de Promocién

Clientes.

vme/ ipb
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