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APRUEBA SELECCION DE OFERTA EN GRAN
COMPRA Y ADQUISICION DEL PLAN DE
DIFUSION COMUNICACIONAL SEGMENTADA
DEL CONSEJO PARA LA TRANSPARENCIA
2016.

RESOLUCION EXENTAN° (420D

SANTIAGO, , 5 jyL 2016

VISTO:

Lo dispuesto en la Ley de Transparencia de la Funcién Publica y de Acceso a la Informacién
de la Administracién del Estado, aprobada por el articulo primero de la Ley N° 20.285,
especialmente su articulo 33 letras c), h) y |) y articulo 42 letra €); en la en la Ley N° 20.882,
de Presupuestos del Sector Publico correspondiente al afio 2016; en la Ley N° 19.886, de
Bases sobre Contratos Administrativos de Suministro y Prestacién de Servicios; en el
Reglamento de la Ley N° 19.886, aprobado por el Decreto Supremo N° 250, de 2004, del
Ministerio de Hacienda, y sus modificaciones posteriores; la Directiva N° 15, de la Direccién
de Compras y Contratacién Publica, sobre Recomendaciones para la aplicacion del
Mecanismo de “Grandes Compras”; la Resolucién Afecta N° 90, de 24 de abril de 2014, de la
Direccién de Compras Publicas, que aprueba las Bases Tipo de Licitacién Pulblica para
Convenio Marco de Campafas Comunicacionales; y, la Resolucién Exenta N° 1, de 6 de
marzo de 2009, que aprobd el contrato de trabajo del Director General del Consejo, don Ralil
Ferrada Carrasco.

CONSIDERANDO:

1.  Que se encuentra vigente en el Sistema de Informacién, plataforma Mercado PUblico,
el Convenio Marco de Campafas Comunicacionales ID 2239-6-LP14, “Asesoria
Creativa de Alto Impacto”, cuyas bases de licitacion fueron aprobadas por medio de la
Resolucién (A) N° 90 de 24 de abril de 2014, de la Direccién de Compras y
Contratacion Publica.

2.  Que conforme a lo dispuesto en los articulos 8°, 14 y 14 bis del Reglamento de la Ley
N° 19.886 —aprobado por Decreto Supremo N° 250, de 2004, del Ministerio de
Hacienda y sus posteriores modificaciones—, con fecha 31 de mayo de 2016, esta
Corporacién comunicé a través del Sistema de Informacion la “Intencion de Compra” a
todos los adjudicatarios del mencionado Convenio Marco, a fin de contratar el “Plan de
Difusién Comunicacional Segmentada del Consejo para la Transparencia 2016”,
mediante el procedimiento de Grandes Compras, en el sistema Mercado PUblico, bajo
el ID 28339.
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3. Que con fecha 14 de junio de 2016, se realizdé una reunién informativa de caracter
voluntario, en la cual se describié el objetivo de la campana comunicacional, dejando
constancia de los asistentes en la respectiva acta de asistencia.

4. Que se recepcionaron las ofertas hasta las 23:59 horas del dia 22 de junio de 2016.

5. Que, al realizarse la revision de las invitaciones enviadas a los proveedores
adjudicados en el convenio marco “Asesorias Comunicacionales Alto Impacto”, se
constata que aceptaron la invitacién las siguientes empresas proveedoras:
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1. Proximity Chile S.A. 96.761.440-8
2. J Walter Thompson Chilena SpA. 91.051.000-2

6. Que conforme a lo sefalado en la referida Intencién de Compra, el 24 de junio de
2016, a las 15:00 horas, las empresas individualizadas en el numeral precedente
realizaron la presentacién voluntaria de sus propuestas frente a la Comisién
Evaluadora.

7. Que el dia 28 de junio de 2016, se reuni6 la mencionada Comisién Evaluadora, la que
sobre la base de los criterios de evaluaciéon y ponderaciones definidos en la citada
Intencion de Compra —pre establecidos en las Bases de Licitacién del Convenio Marco
aludido—, realiz6 la valoracién de las ofertas obteniendo los siguientes resultados:

Resumen Evaluacién Final (Cuadro Comparativo de Puntajes)
Proveedor
Proximity Chile S.A. J Walter Thomson Chilena SpA.

Criterio de

Evaluacion

Briefing 60 36

Comision 22,5 30

Precio 8,88 10

Puntaje Final 91,38 76
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8. Que en dichas circunstancias, la Comisién Evaluadora ha recomendado seleccionar la
oferta presentada por la empresa Proximity Chile S.A., RUT N° 96.761.440-8, la cual
obtiene la calificacion final de 91,38 puntos de un méximo de 100, para llevar a cabo el
Plan de Difusion Comunicacional Segmentada del Consejo para la Transparencia, afio
2016.

9. Que la Comisién Evaluadora de las Ofertas, ha levantado acta de toda la evaluacién
efectuada, donde se justifican cada uno de los puntajes asignados a los oferentes, acta
que forma parte integrante de esta resolucion y se publica conjuntamente en el portal
www.mercadopublico.cl.

10. Que existe disponibilidad presupuestaria para financiar la presente adquisicidn, segun
da cuenta el Certificado de Disponibilidad Presupuestaria N° 2000002104/00010, de 4
de julio de 2016, emitido por el Jefe de la Unidad de Gestiéon Financiera y Presupuesto
del Consejo para la Transparencia.

RESUELVO:

1° APRUEBASE la seleccién de la oferta presentada por la empresa Proximity S.A., RUT
N° 96.761.440-8, para la adquisicion del Plan de Difusién Comunicacional Segmentada
del Consejo para la Transparencia afio 2016, por el monto total de $89.104.825.- (ochenta
y nueve millones ciento cuatro mil ochocientos veinticinco pesos), impuestos incluidos, en
el contexto del procedimiento de Grandes Compras publicado en el sistema Mercado
Publico bajo el ID 960850.

2° FORMALICESE la contratacién aprobada por este acto a través de la suscripcién de un
Acuerdo Complementario, de conformidad a lo sefnalado en el capitulo 10.2. de las Bases
Administrativas de la Licitacion del Convenio Marco de Campanas Comunicacionales ID
2239-6-LP14,“Asesoria Creativa de Alto Impacto”, aprobados por la Resolucion Afecta N°
90/2014. Una vez firmado el acuerdo complementario, el Consejo o adjuntara a la Orden
de Compra respectiva.

3° [MPUTESE el gasto que irrogue el cumplimiento de la presente resolucion al Subtitulo 22,
ltem 07, Asignacién 001, denominado “Servicios de Publicidad y Difusién’, del
presupuesto 2016 del Consejo para la Transparencia.

4° PUBLIQUESE la presente Resolucion en el portal del Sistema Electrénico de Compras
Publicas, www.mercadopublico.cl, junto al Acta de la Comisién Evaluadora denominada
‘Acta de Evaluacion y Seleccién de Oferta Procedimiento de Gran Compra para la
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contrataciéon del “Plan de Difusion Comunicacional Segmentada del Consejo para la
Transparencia 2016”, ID N° 28339, en la categoria de Asesoria Creativa de Alto Impacto.

ANOTESE, PUBLIQUESE en el Sistema de
Informacion de Compras y Contratacion
Publica, portal www.mercadopublico.cl Y

ety

DISTRIBUCION:
Director de Administracion, Finanzas y Personas.
Directora de Estudios.
Jefa Unidad de Comunicaciones y Relacionamiento Institucional.
Jefe Unidad de Gestidn Financiera y Presupuesto.
Jefa Unidad de Compras y Logistica.
Jefa Unidad de Asesoria Juridica.
Archivo.
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